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Einführung
Der Siegeszug der strukturierten Produkte

Optionen als Bausteine von strukturierten Produkten

Wer die Produkte verstehen will, muss deren Komponenten kennen

Diversifizierte Instrumente zur Abdeckung von Themen und Märkten

• Was ist ein Zertifikat?

• Mini-Future-Zertifikate

• Bonus-Zertifikate

• Airbag-Zertifikate

Produkte mit Maximalrendite

Renditeoptimierung in seitwärts tendierenden Aktienmärkten

• Discount-Zertifikate

• Reverse Convertibles

• Outperforrnance-Produkte

• Step-Zertifikate

Produkte mit Kapitalschutz

Aktienengagements mit Sicherheitsnetz

• «Plain-Vanilla»-Strukturen

• Der Markt zwingt zu Weiterentwicklungen

Ein praxisorientierter Leitfaden als Unterstützung
bei der Investition in strukturierte Produkte

> Produktbezeichnung: Was steckt hinter den fantasievollen Namen?

> Involvierte Parteien: Wer ist an einer Produktlancierung beteiligt?

> Produktausgestaltung: Was gilt es dabei besonders zu beachten?

> Sekundärmarkt: Wie funktioniert der Handel?

> Transparenz: Wie können Enttäuschungen vermieden werden?

> Steuern: Mit welchen steuerlichen Konsequenzen hat der Anleger zu rechnen?
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